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= Aprendizaje activo, basado en juegos, basado en
problemas, cooperativo.

= [o-evaluacian.

= [amificacion.

Resultados

El control y evaluacidn se efectia mediante tres

métodos:

= A través de los “videos de expectativas” como
instrumento de autoevaluacian.

= [uestionaric administrado &l alumnado al
finalizar.

= Através de la produccidn cientifica resultante.

Repercusian

| Congresos internacionales
Capitulos de libro.
Premio a mejor ponencia.

Unidad de Calidad, Innovacién y Prospectiva.

Convoctoria: 2022-24 Cdédigo del Proyecto: 22-88





