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Orígenes Objetivos

El control y evaluación se efectúa mediante tres
métodos:
 A través de los “vídeos de expectativas” como

instrumento de autoevaluación.
 Cuestionario administrado al alumnado al

finalizar.
 A través de la producción científica resultante.

 Congresos internacionales
Capítulos de libro. 

Premio a mejor ponencia.

Introducción al Marketing (1ºGADE)
Dirección Comercial(2ºGADE)

Investigación de Mercados(4ºGADE)

 Aprendizaje activo, basado en juegos, basado en
problemas, cooperativo.

 Co-evaluación.
 Gamificación.
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